
■ 中新社记者魏晞北京报道

国 际 金 融 界 传 奇 人 物、 雷 曼

兄 弟 公 司 前 总 裁 理 查 德· 福 尔 德

（Richard S.Fuld）11 月 17 日在北京

与他的中国合作伙伴共同宣布了一

项雄心勃勃的合作计划：引导中国

中小企业赴美国上市。

此前，由于财务造假风波以及

各种“不适应症”，华尔街和中国

公司关系进入“冰河期”，中国中

小企业在美上市步伐几乎停滞。

理查德·福尔德，从 1969 年加

入 雷 曼 兄 弟 公 司 到 2008 年 9 月 15

日垂首带领百年雷曼走向破产保护，

这位被美国《商业周刊》称为“华

尔街斗牛犬”的传奇人物虽然饱受

争议，但从没远离过聚光灯。

当天，福尔德担任董事长的美

国 Thor 合伙人有限公司，与中国苏

州工业园区凯达创业投资有限公司

在北京宣布，双方将共同打造中国

企业对接美国资本的新标准、新规

则、新通道、新平台，从而为中国

企业挺进美国资本市场提供一个更

加畅通的渠道和高端的平台。

这不是两家公司的第一次合作。

不久前，这两家公司刚刚联手兼并

美国一家股票交易所，并将这一交

易平台主要指向准备在美国上市的

中国企业。交易平台将拟定更加科

学、合理、规范的中国企业上市标

准并调整交易平台规则，提交美国

证券交易委员会得到获准后，将重

新开启中国企业通向美国资本的绿

色通道。

的福尔德决定与中国风险投资行业

投资人王宇龙携手，为中国企业对

接美国资本开辟了一条新的通道。

王宇龙担任董事长的苏州凯达创投

及其母公司大连凯达创业投资有限

公司，此前一直投资高成长性的中

小企业并推动它们赴美上市。

“我并不因为来到中国才说中

国的好话”，理查德·福尔德面对

记者提问时坦言，他与中国伙伴的

这种战略合作关系并不准备在欧洲、

南美或亚洲其他国家复制。“我看

好中国巨大的市场，通过我们的努

力，将为中国中小企业打开通往美

国资本市场的大门，也让美国资本

市场有机会通过投资中国企业实现

增值”。

福尔德表示，美国投资者希望

“ 尽 管 阿 里 巴 巴 上 市 轰 动 一

时，但美国资本市场仍然犯了一个

错误：面对中国这样全球发展最快

的市场，大多数时候美国资本市场

对中国、特别是中国中小企业的大

门仍然是紧闭的。”理查德·福尔

德对记者说，由于中国赴美上市公

司财务造假等问题相继爆出，美国

投资者至今尚未完全恢复对中国企

业的信任，中国企业赴美上市的热

情因此受到很大打击，上市渠道变

得更加狭窄。

但他也强调，中国企业背后蕴

藏的庞大消费群体以及中国广阔的

市场潜力仍然受到美国投资者青睐，

渴望对接美国资本市场的中国企业

的数量仍在持续增加。

在这种情况下，善于捕捉商机

有机会向更多财务真实、品质优良

的中国企业投资，这对中国企业和

美国投资者是双赢的好事。“因此，

我们亟待建立一种更加科学、合理、

规范、跨境的实业对接资本的全新

商业模式。”他希望此次中国之行

能向准备赴美上市的中国企业传递

一个信息：除众所周知的纽约股票

交易所以及纳斯达克股票交易所等，

新的赴美上市渠道即将开通。他表

示相信，新一轮中国企业赴美上市

的热潮即将到来。

即便来到中国，理查德·福尔

德仍然没有躲开有关雷曼话题。他

说，“过去的经历让我学到很多，

让我真正了解了友谊的价值和一个

强有力合作伙伴的意义。我学会了

如何把自己扶起来并接着往下走。”
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“我看好中国巨大的市场，通
过我们的努力，将为中国中小企业
打开通往美国资本市场的大门，也
让美国资本市场有机会通过投资中
国企业实现增值。”

亚马逊中国 11 月 28 日举行了

首届黑色星期五“亚马逊海外购物

节”，“亚马逊海外购商店”同时上线。

今年 8 月，亚马逊宣布入驻上

海自由贸易试验区，此举意味着美

国货直邮中国成为了可能。10 月 29

日亚马逊中国在北京对外发布“双

11”（11 月 11 日）战略，亚马逊美

国、德国、西班牙、法国、英国、

意大利网站将开通直邮中国的服务，

消费者将享受 8000 多万种选品直邮，

给消费者带来疑虑。

亚马逊中国副总裁牛英华接受

媒体采访时表示，亚马逊做“海外

直邮”，其优势一是亚马逊已经存

在的海外 62 万多种选品，货源极其

丰富；二是亚马逊可以帮助消费者

快速办理清关手续，平均运送时间

为 9-15 天，最快可短至 3 天，而代

购基本要 20 天；三是售后方面，凡

是质量问题，经亚马逊审核同意的

可退换货；四是运费由两部分组成，

一部分是每单货品 1.99 美元，另一

部分按重量计算，每磅 1.99 美元（并

参考体积），也大大低于代购。

美国每年 11 月的第四个星期四

为感恩节，感恩节过后的第二天进

入圣诞“扫货期”，类似于中国近

几年的“双 11”购物节。“与上海

自贸区进行合作，可以让亚马逊海

外购的商品获得更低的关税，缩减

过关时间，从而让商品更快地送到

消费者手中。”亚马逊中国总裁葛

道远表示，亚马逊和上海自贸区的

合作还在稳步推进中。

今年 9 月，中国互联网巨头阿

里巴巴在美国纽约证券交易所挂牌

上市，一时风头正劲。此番亚马逊

中国高调推出黑色星期五“亚马逊

海外购物节”，将给中国消费者带

来继双 11“血拼购物”后的又一场

电商盛宴。

（据中新社，配图原载中关村

在线网）

同质同价。开通直邮的商品包括鞋

靴、服饰、母婴、营养健康及个人

护理等。此外，在“双 11”期间，

亚马逊中国网站将试运营中文“海

外购”，商品与国际市场同价。

近年，“海外代购”、“海淘”

在中国兴起，一方面许多名牌商品

价格国外明显低于国内，另一方面，

部分有经济实力的消费者青睐质量

更有保障的国际品牌。不过，目前

曝出不少“代购”的假货、售后问题，

亚马逊美国、德国、西班牙、
法国、英国、意大利网站将开通直
邮中国的服务，消费者将享受 8000
多万种选品直邮，同质同价。

亚马逊在华推美版“双 11”


