
包括家电等领域的中国企业要在海外设
立研发机构、加强海外生产基地布局，雇佣
当地高级研发人才，在更有成本优势的国家
和地区建厂，但这种投入是巨大的，也存在
很大风险，需要国家进一步支持。
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■ 中新社记者程景伟广州报道

记者连日来在第 116 届广交会

上采访获悉，在劳动力、原材料、土

地、物流等成本持续上涨的背景下，

不少中国外贸企业纷纷赴东南亚、非

洲、南美等地设厂建仓，但在加速海

外布局的过程中，机遇与风险并存。

在广交会上，中建材国际贸易

有限公司负责人杨柳表示，除了在贸

易网络平台的建设外，该公司还建立

13 个海外基地，涵盖仓储、物流、

销售等一条龙服务，目前已在美国、

俄罗斯、阿联酋、德国、越南、印度、

■ 程景伟 / 文

“把中国最优质的商品通过亚

马逊、eBay 等互联网平台直销全球。”

随着中国外贸增速放缓，进入“新

常态”，跨境电商等外贸新业态的

崛起，为“中国制造”继续掘金全

球注入新动力。

通过跨境电商模式，一件商品

从中国工厂生产出来后，直接销售

给海外的零售商甚至是终端消费者，

减少中间环节，降低成本并提高了

效率。

跨境电商成为中国外贸企业寻

求海外商机的新选择，这在广州市

正举行的第 116 届广交会上可窥探

一斑。

“国家最近出台了一系列支持

跨境电商的政策，我们看到了希望，

重启电商跨境贸易。”多年参展广

交会的福建德艺集团负责人赵芳钰

表示，早在多年前，其公司就试水

通过电商平台出口货物，由于经验

不足、重视度不够，当时效果并不

显著。

这位老广交说，如今中国外贸

“赚钱易”的时代已经过去，有着

利好政策支撑的跨境电商是可以依

靠的新抓手，“我们不能再错过这

印尼等国家设立海外公司，极大程度

上为当地采购商提供了便利服务。

为更好地打开境外市场，河北五

矿进出口股份有限公司开创贸易电商

平台，建立海外仓库，构建网络体系

营销平台，使海外供应商可直接采购。

广东佛山东鹏陶瓷从 2008 年开

始就已在欧洲、美国、韩国等海外

市场开设专卖店，设立合资公司。

东鹏陶瓷董事长何新明透露，其不

排除在欧洲等海外市场收购或租赁

有一定影响力的品牌，以国际化的

本土品牌拓展市场。

本届广交会首设新能源展区。

么好的机会”。其公司已经成立跨

境电商团队，期待在国际互联网商

潮中分得一杯羹。

近年来，中国政府关于跨境电

商的政策陆续出台，包括“国六条”

明确通过海关、质检、税收、外汇、

支付和信用等六项措施支持跨境电

商发展；财政部、国税总局联合发

布通知，明确跨境电商零售出口税

收优惠政策；国务院发布《关于支

持外贸稳定增长的若干意见》，鼓

励中国企业在海外设立批发展示中

四川长虹海外战略发展部部长王悦

纯称，长虹在全球各大洲都建立了

子公司、销售队伍和生产基地。

记者采访了解到，到海外建厂，

中国企业可以利用所在国的资源、

贸易和区位等优势，降低生产成本、

规避贸易摩擦风险，但背后也潜藏

着“水土不服”、产业链配套不成

熟等问题，甚至是政治上的风险。

在连续遭遇多次反倾销调查后，

2011 年底，佛山陶瓷行业拟抱团赴

泰国建生产基地，但由于后期资金

跟不上，加上泰国方面局势动荡，

目前该计划严重受挫。佛山陶瓷行

作为中国最大规模的外贸展会，

广交会也顺应了跨境电商的发展趋

势。本届广交会上，广交会电商公

司携手微软公司推出 Skype 合作计

划，利用广交会电商在外贸领域的

资源优势以及 Skype 在即时沟通工具

领域的技术优势，搭建全球采购商

与中国企业双方更便捷的交流平台。

在本届广交会举办的“广货通

天下 - 跨境电商（出口）群英荟”上，

亚马逊、eBay、兰亭集势等跨境电

商行业领头羊纷纷亮相，Facebook、

业协会副会长白梅称，“我们将继

续推进陶瓷出口，重点培育自己的

品牌，希望能培育出一些世界著名

品牌。至于海外投资，还是要谨慎点。

青岛海信国际营销股份有限公

司海外家电产品线副总经理朱聃告

诉中新社记者，包括家电等领域的

中国企业要在海外设立研发机构、

加强海外生产基地布局，雇佣当地

高级研发人才，在更有成本优势的

国家和地区建厂，但这种投入是巨

大的，也存在很大风险，需要国家

进一步支持。

（图为中新社记者龙宇阳摄）

Google 等互联网巨头现身分享社交

营销，共同探讨如何深度挖掘欧美，

以及俄罗斯等新兴市场，探寻跨境

贸易新商机。

据统计，2013 年中国跨境电商

交易额为 2.7 万亿元人民币，增长

28.8%；2014 年上半年，跨境电商进

出口增速超过 30%，跨境电商正创

造着外贸新的增长点。目前，中国

境内通过各类平台开展跨境电商业

务的外贸企业已超过 20 万家，平台

企业超过 5000 家。

中国各地也纷纷出台一系列提

振、扶持跨境电商的政策，推动着

这一外贸新模式的发展。据透露，

中国外贸第一大省广东正研究出台

《关于加快跨境电子商务发展的意

见》。广东省商务厅相关负责人表示，

广东高度重视跨境电子商务的发展，

将其作为实现外贸转型升级的重要

抓手。

在外贸“新常态”下，跨境电

商助推“中国制造”继续扬帆海外

市场。业内专家指出，可以预见的是，

跨境电商将进一步发挥“中国制造”

的产品优势，促进“中国制造”向“中

国营销”和“中国创造”加速转变。 

（配图原载吉达通网）

参展的汉能全球光伏应用集团面对

欧 美“ 双 反 政 策”（“ 反 倾 销、

反 补 贴”）， 积 极 寻 求 新 出 路。

除 了 对 薄 膜 太 阳 能 技 术 进 行 研 发

升级外，汉能近年来接连收购德国

企 业 Solibro、 美 国 企 业 MiaSole 和

GlobalSolar 等多家光伏企业，以并购

为切入点，稳步进行海外战略布局。

家电是中国外贸出口的拳头产

品。目前一些品牌家电企业在在海

外生产基地布局上成效卓著。美的

在越南、埃及、拉美、印度布局五

大生产基地。TCL 海外生产基地遍

布欧洲、北美、泰国、墨西哥等地。

心、“海外仓”等各类国际营销网

络等；跨境电商还纳入了中国海关

监管。

河北五矿集团积极开创贸易电

商平台，建立海外仓库，构建网络

体系营销平台，使海外供应商可直

接采购，提高了回款速度，并加快

对外贸易节奏。“阿里巴巴的出现

对传统贸易公司是挑战，逃避是不

可能的，应该正面积极应对。”河

北五矿负责人李世江在广交会上如

是说。

跨境电商助推“中国制造”扬帆海外


